Pango cresce con l'export, private label e il conto terzi

Made in Ltaly
Brescia

della produzione vendutaa grossisti

ealla grande distribuzione.
wattualments la nostra quota di

exponédel 15% grazie a una rete di

Enrico Netti

} ultimo & I'accordo con Diesel.
Ci sono poi I'offerta private

1in Svizzera, Spagna e Rel-
gio che riforniscono | negozl locali -
a UEEL - L
mavera-estate 2024 le stiamo ven-
dendo anche a distributari dei Paesi

vi2022 sfiorare quota dieci milioni
conun+43% sull'anne precedente
e "avvicinarsi ai livelli pre pande-
mia grazie anche all'accelerazione
delle esportaziont.

wla crescita delle vendite del no-
strimarchi“Ten ways w be™ e "Gala
life” &stata incoraggiante e  permet-
tede chindereil zoa3mnunrmita

labelel'internazi

neaspingereiconti di Pango, stori-
ca Pmi diabbigliamento femminile
che dalla provincia di Brescia & arri-
varaavenderele proprie collezioni
negli Stati Uniti

«D quest'anno siamo sharcati ne-
gli Usa grazic ad un importante ac-
cordo divendita conun rivenditore di
New Yorke nel breve cermine abbia-
mo |2 prospettiva di aprire nella
Gmnde).i:]aunmm:rmunmnarm»

Baltici, Poloni ciaey

i aumentare|'export fimo al 25%.
Iconti dellasocleti vedono rica-

. dopoil calo degliulti
miannidovutoal Covid, conun fatou-
rato atteso di 11,3 milioni, con un
+15% sul 20222 commenta Scotuzzi.
Per quanto riguarda 'offerta, depo
I'ingresse nel novero dei fornitori di

Spiega Scotuzzi: «Brand nazionali

lle taglic forticon lacolle-

e internazionali sono tornat a pro-
durre in Italia parte delle loro colle-
zioni che prima venivano realizzate
all'estero e cosi per noile richieste di
produzione sono aumentate pre-
miande [a lunga esperienza del-
I'azienda elaforzadiun prodotio Ma-
de in Italy». La Pmi conta 35 dipen-
dentiacul siaggiungonouna cttanti-
na di collaboratori indiretti che
lavorano in laboratord nel raggio di
unatrensinadichilometri dalla sede.

zmne curvy Gaia Life che oggivale
circa la meta dei ricavi.
Nelcorsodegliannil'cffertad cre-
sciutacon lecollezioni total book «Ten
Ways to Bew, In progressiva e veloce
espansionesiainltaliacheall'estero
& di Extesa, brand grazie al quale
Tazienda &traipin important forni-
tori del canale telavisive di tv shop-
ping Qve nella sua versione italiana.
Oggisono agomila i capl realiz-
zati ogni anno per oltre 400 client

Diesel, Pangovendead

Tetail come Sorclle Ramonda e Rina-
scente, gruppo per il quale & trai pri-
mi produmun delpcnvat: ]ab:l

La Pmi lavora per Diesel,

spiega Ganfranco So - Sorelle Ramonda
codiP ac di elaRi Abreve
panwlcni,.-’gcmne chepermolllann[ sard aperto un corner
reser itotalith monomarca a New York

fatti molteplice: oltre ai marchi di

un modello di uzh a filiera teselinegozi =]
[ inli 1 richi di in [talia. Nicola Scotuzzi, terza ge-
nibilit dei corm e nerazior hile dei princi-

allacrearivita italiana,

Pango ¢ nata nel 1974 da un'idea
di Gino Scotuzzi e Pietro Marzotto,
soci paritari, e per anmi 1a maggio-
rarzadella produzione & stata ven-

pali brand clienti, direttore com-
merciale della linea «Ten ways to
bew e dell’attivita con il canale tv
Que, Paolo Manenti & brand mana-
gerdi Ga:a Life e Claudio Manenti,

proprietaceuna

dutaa ieinsegne della mao-

ile finanziario, cncmpiela—

produzieni private label che & au-
mentatadal 255 al 35% sul fatturato.
dallinizio della pandemiaad opgl

derna distribuzione organizzata.
Nel1gg7, anticipando di oltre un de-
cennlola moda curvy, ladecisione di

no il team dirigenziale di Pango.
enrico.natti@ilsclezdone com
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